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Introduzione  

ÅAndamento dei Vini e degli Spumanti nellôanno appena concluso. 

 

ÅValutazione della relazione tra lôandamento dei Vini Frizzanti e quello degli 
Spumanti  

 

ÅGli shopper di fronte a tipicità e regionalismi.  

 

ÅLôeffetto del prezzo sulle rotazioni, andamento del mondo Bio  e dinamiche 
dei primi tre mesi del 2017.  

 

ÅIl mercato Britannico  
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Il mercato del vino e degli spumanti in distribuzione 
moderna  

Vino 
Conf.to  

1.850 M ú 

Å+0,5% var. % Val.  

Å-1,2% var. % Vol.  

Spumante+
Champagne  

450 M ú 

Å+7,5% var. % Val  

Å+6,6% Var. % Vol.  

2.300 M ú 
+1,8%  

  
8 M HL  
- 0,6%  

Fonte: IRI  Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo +Discount ï Anno Terminante 01 gennaio 2017 verso Anno Terminante  03 gennaio 2016  
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Lôandamento del mercato  senza  il  canale  Discount  

Fonte: IRI Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo -  Anno Terminante 01 gennaio 2017 verso Anno Terminante 03 gennaio 2016  

Vendite  in 
Volume 

( litri )  

Var. % 
Vol.  

Vendite  in 
Valore  (euro)  

Var. % 
Val.  

Prezzo  
Medio litro  

Var. % 
Prezzo  M. lt  

% Vol. 
Promo  

  
 Tot Vino   
 Confezionato  

505.980.800  -1,0  1.556.736.768  1,1  3,08  2,1  40  

 
 Totale   
 DOCG - DOC -  IGT  

291.083.064  0,7  1.216.038.368  3,2  4,18  2,5  49  

Tot. DOCG - DOC - IGT 75cl  224.838.792  2,7  1.081.767.296  4,4  4,81  1,7  53  

Tot Spumanti  54.528.832  7,1  357.592.352  7,9  6,56  0,8  51  

Promozionalità  invariata  sia  per Vino che  per Spumante  
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Chi guadagna e chi perde tra Vini e Spumanti  

Dolce  -0,4mio lt  
 
Secco  +3,7mio lt  
 
Classico   +0,4mio lt  

       Vini Fermi     -4,0 mio lt 

 Fermi in bottiglia fa 75cl  +4,2 mio lt 

 
       Vini Frizzanti    -1,0 mio lt 

 Frizz . in bott . da 75cl  -0,6 mio lt 

Tot Vino -5,2 mio di lt  

Tot Spumante +3,6 mio lt  

Fonte: IRI Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo -  Anno Terminante 01 gennaio 2017 verso Anno Terminante 03 gennaio 2016  
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Crescita Media  

2016 vs 2010 

50.495  50.945  

 EUR 

44.325  

 EUR 

53.443  

2010 2016

94.820  104.388  

Spumanti 

Vini Frizzanti  

In bottiglia 

da 0,75lt 

20%  

0,9%  

Nel 2016 le bottiglie di Spumante stappate hanno superato quelle di 
Vini Frizzanti in bottiglia da 0,75lt  

+10%  

Fonte: IRI  Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo ï Anni solari 2016 vs 2010 ï dati in migliaia  

VARIAZIONE DEL NUMERO DI BOTTIGLIE (.000)  
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Crescita Media  

2016 vs 2010 

22.108  
16.478  

30.277  
48.463  

6.714  

7.764  

2010 2016

59.099  

72.705  

Spumanti Secchi 

Spumanti Dolci 

6 0%  

- 25%  

Crescita preponderante nel Metodo Charmat Secco e ottimo risultato 
per il Metodo Classico  

+16%  

Fonte: IRI  Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo ï Anni solari 2016 vs 2010 ï dati in migliaia  

VARIAZIONE DEL NUMERO DI BOTTIGLIE (.000)  

Spumanti Metodo 

Classico 
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25,4  

12,7  

5,9  

- 1,5  

- 2,1  

- 3,4  

- 4,1  

- 6,2  

- 7,2  

- 11,1  

- 12,3  

Altro Secco

Prosecco

Classico

Altro Dolce

Muller Thurgau

Asti

Brachetto

Fragolino

Pinot Chardonnay

Moscato

Pinot

Var . % Vol . (lt)  

Fonte: IRI Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo -  Anno Terminante 01 gennaio 2017 verso Anno Terminante 03 gennaio 2016; vitigni >2,000.000 euro  

Le prime tre tipologie, valgono oltre il 60% del fatturato 
degli Spumanti  

21,9  

14,7  

6,7  

- 3,2  

- 1,3  

- 3,9  

- 6,1  

- 6,1  

- 5,7  

-
11,8  

- 7,2  

Var . % Val. (lt)  

3,23  

5,18  

10,9
1  

2,64  

3,57  

4,77  

5,93  

3,10  

3,22  

3,48  

3,87  

Prezzo a bottiglia  

I TREND DEI SEGMENTI  
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24  

23  

18  

16  

18  

Fascia < 3 ú 
bottiglia  

Fascia tra 3 e 4 ú 

bottiglia  

Fascia tra 4 e 5 ú 
bottiglia  

Fascia tra 5 e 6 ú 

bottiglia  

Fascia > 6 ú 
bottiglia  

Anno 2016  

25 

21 

 

18 

 

17 

 

19 

Fonte: IRI Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo ï Peso delle fasce in litri Anno Terminante 01 gennaio 2017 verso Anno Terminante 03 gennaio 2016 ï dati a 
volume  

Le vendite di Spumante nella fascia con prezzo <di 3 euro 
e > di 6 euro guadagnano un punto rispetto al 2015  

Anno  2015  

LE PERFORMANCE PER FASCIA DI PREZZO  
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COMMENTI  

Le 
denominazioni in 
formato da 75cl 
crescono del 
4,4% a valore e 
del 2,7% a 
volume.  

2/3 dei volumi e 
metà dei 
fatturati sono  
relativi a vini di 
costo inferiore ai 
3 Euro/bottiglia 
(equivalente da 
75cl)  

Tornando al Vino: quasi il 60% dei volumi venduti in GDO 
ha un riferimento territoriale (circa lô80% del fatturato) 

1,0  

0,4  

- 3,3  

3,7  

2,1  

- 5,9  

DOC-DOCG

IGT

ALTRO

Var. % Vol. Var. % Val.

Fonte: IRI  Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo  

DOC/D
OCG 

33%  

IGT  
24%  

Altro  
43%  

Volumi in % per classificazione  

I TREND ER CLASSIFICAZIONE  
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COMMENTI  

Le tipologie 
piccole che 
crescono tanto, 
storicamente 
sono meno 
presenti in GDO  

 

Piccolo è bello 
oppure la novità 
ôôpiaceôô. 

Tra le prime 30 tipologie/vitigni per dimensione crescono 
quelle più piccole  

Fonte: IRI  Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo ï Anno Terminante 01 gennaio 2017 verso Anno Terminante 03 gennaio 2016 ï dimensione bolla peso 
della tipologia ï fuori grafico Ribolla, Passerina, Valpolicella ï Vino COnfezionato  con fatturato >2 mio ú e vendite >500.000lt  
 

I TREND DEI VITIGNI  

-15,0

-10,0

-5,0

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

-10,0 -5,0 0,0 5,0 10,0 Var. %  
Volume  

Var. %  
Valore  
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31,5  

27,8  

23,6  

18,1  

14,2  

11,3  

11,0  

10,8  

10,3  

9,3  

8,5  

8,2  

7,9  

7,1  

6,9  

Ribolla Gialla (Friuli Venezia
Giulia)

Passerina (Marche)

Valpolicella Ripasso (Veneto)

Pecorino (Abruzzo/Marche)

Pignoletto (Emilia Romagna)

Lagrein (Trentino Alto Adige)

Traminer  (Trentino A.A.)

Grillo (Sicilia)

Custoza (Veneto)

Cannonau (Sardegna)

Primitivo (Puglia)

Chianti DOCG (Toscana)

Greco di Tufo (Campania)

Gutturnio (Emilia Romagna)

Negroamaro (Puglia)

Var . % Vol . (lt)  

Fonte: IRI Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo -  Anno Terminante 01 gennaio 2017 -  Vini in bottiglia da 75cl con fatturato >2 mio ú e vendite >500.000lt  

Tra gli ôôemergentiôô, tutte le fasce di prezzo sono 
rappresentate  

31,0  

24,4  

23,0  

19,2  

13,2  

10,0  

9,8  

12,5  

10,5  

7,6  

13,8  

8,8  

6,5  

5,5  

10,0  

Var . % Val.  

5,72  

3,92  

7,65  

4,21  

2,93  

6,52  

6,88  

2,85  

2,57  

4,29  

3,95  

3,57  

7,22  

2,80  

3,00  

Prezzo a bottiglia  

TREND VINI EMERGENTI  
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COMMENTI  

Regioni piccole 
che crescono 
tanto, 
storicamente 
sono meno 
presenti in GDO  

 

Di nuovoé 

Piccolo è bello 
oppure la novità 
ôôpiaceôô. 

Se consideriamo le regioni, vale lo stesso principio  

Fonte: IRI  Infoscan  Census ®  Iper+Super+Libero  Servizio Piccolo ï Anno Terminante 01 gennaio 2017 verso Anno Terminante 03 gennaio 2016 ï dimensione bolla peso della regione  

-8,0

-3,0

2,0

7,0

12,0

17,0

-8,0 -3,0 2,0 7,0 12,0 17,0

Basilicata  

Friuli V. G.  

Molise  

Valle dôAosta 
Campania  

I TREND PER REGIONE  

Sicilia  

Sardegna  

Var. %  
Volume  

Var. %  
Valore  


